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B  Jede neue CREATIVA ist die beste CREATIVA®
B Noch gréBer und internationaler

B Rund 8 Millionen Euro Umsatz

B Erfolgreiche Premiere der PerlenExpo

Dortmund (Kh) — Mit neuen Rekorden in puncto Aussteller, vermietete Flache und internationale
Beteiligung ging am heutigen Sonntag die CREATIVA (17. — 21. Mérz 2010) zu Ende. Damit konnte
Europas groBte Messe flr kreatives Gestalten ihre Position weiter ausbauen. ,Rekorde wie diese
mit einer Messe gerade in Krisenzeiten zu erzielen, die naturlich nicht an Herstellern und dem
Kreativfachhandel vorbeigehen, ist schon etwas Besonderes, so Stefan Baumann,
Geschaftsfuhrer der Messe Westfalenhallen Dortmund GmbH. Die CREATIVA sorgte flr zufriedene
Aussteller und stabile Umsétze.

501 kommerzielle und ideelle Aussteller aus 13 Nationen zeigten auf der
CREATIVA Produkte, Materialien und Techniken rund um das Thema
kreatives Gestalten. 9.572 Quadratmeter Flache (2009: 8.892) waren
vermietet. Der Auslandsanteil lag auf einem Rekordhoch von 14 Prozent
(2009: 12 Prozent).

Insgesamt wurden rund 8 Millionen Euro auf der CREATIVA 2010 umgesetzt.
95,4 Prozent der Besucher hatten auf der Ausstellung etwas gekauft oder
bestellt, im Schnitt fur 106 Euro. Das ergab die Besucherbefragung durch ein
unabhangiges Messe-Marktforschungsinstitut.

Eines der Schwerpunkt-Themen war in diesem Jahr das Papier. In
verschiedenen Beitrdgen zeigten Kunstler/innen und Vereine, dass das
Material nicht nur zum Beschreiben taugt. Das Gastland Korea zum Beispiel
prasentierte in der Ausstellung ,Hanji Paper Road” bemerkenswerte Exponate
aus Haniji-Papier, einem Jahrtausende alten Werkstoff aus der Rinde des
Maulbeerbaums. ,Wir begegneten hier einem sehr offenen und interessierten
Publikum. Auch einige Schulklassen waren hier und haben viele Fragen zu
den Exponaten gestellt. Besonders fasziniert waren die Besucher davon,
dass alle Exponate tatsachlich aus Papier gefertigt sind®, bemerkt Gudrun
Angelis vom Frauenmuseum Bonn, Kuratorin fur das Gastland Korea. ,Es
gab sogar einige, die direkt Exponate kaufen wollten, die hohen Preise hatten
sie nicht abgeschreckt®, erganzt Angelis.

Die CREATIVA ist nicht nur das Revier der Kreativen, sondern auch das der
Frauen: 92,9 Prozent der Besucher sind weiblich. Europas groBte Messe fur
kreatives Gestalten lockte sie aus ganz Deutschland und dem angrenzenden



Ausland nach Dortmund. Far 27,7 Prozent der Besucher betrug der
Anreiseweg 50 bis 100 Kilometer. Weitere 29,7 Prozent fuhren sogar 100 bis
300 Kilometer und 6,5 Prozent Uber 300 Kilometer weit. Neben Besuchern
aus Deutschland wurden auch Gaste aus den Benelux-Staaten,
GroBbritannien, ltalien, Schweden, der Schweiz und Tschechien erfasst.

Im Vergleich zum Vorjahr konnte die hohe Besucherzahl nicht nur wieder
erreicht, sondern sogar leicht gesteigert werden. Insgesamt rund 76.500
Besucher (2009: 74.806) kamen in die Messe Westfalenhallen Dortmund, um
sich Uber kreative Neuheiten zu informieren, Kreativtechniken kennen zu
lernen und far Freizeit und Beruf einzukaufen.

Aufgrund ihres umfangreichen Bildungs- und Workshop-Programms im
Bereich kreativen Gestaltens ist die CREATIVA nicht nur fur Freizeit-Kunstler,
sondern ebenso fur Erzieher/innen, Lehrkrafte, Ausbilder, Sozialpadagogen
und Therapeuten interessant. Insbesondere in den letzten Jahren wird hier
eine Steigerung sichtbar. Waren es 2009 noch 10 Prozent, gaben in diesem
Jahr 12,5 Prozent der Befragten an, die CREATIVA aus eher beruflichen
Interessen zu besuchen.

Auch in diesem Jahr luden ganz unterschiedliche Aktionsflachen und
Workshops die Teilnehmer ein, ihre Fertigkeiten im Textilen Gestalten weiter
auszubauen. Nicht nur aktuelle Themen sprachen die Besucher an, auch
traditionelle Handarbeitstechniken wie das Kléppeln waren bei den
Besuchern stark gefragt und zogen ein Uberregionales Publikum an. ,Meine
Workshops waren zusammengesetzt aus Teilnehmern von Flensburg bis
Osterreich und das Publikum war bunt gemischt — Akademiker, Hausfrauen,
GroBmutter und Kinder®, sagt Kursleiterin Martina Wolter-Kampmann.

Dass Handarbeiten wieder stark im Kommen sind, konnte idee.Creativmarkt
GmbH und Co. KG feststellen: ,Stricken erlebt quasi eine neue Renaissance.
Unser Pompon-Garn ging auf der CREATIVA so gut, dass wir zweimal
nachbestellen mussten®, berichtet Geschéaftsfuhrer Dirk Langenstréher. Der
Marktfuhrer unter den Kreativ-Fachhandelsketten war zum ersten Mal auf der
CREATIVA vertreten und bot insgesamt ein Sortiment von etwa 3000 Artikeln
an. Zu den Bestsellern gehorten neben der Wolle unter anderem Decopatch-
Artikel und Schmuck, die die Besucher in den angebotenen Workshops direkt
ausprobieren konnten. Uber 1000 Workshop-Teilnehmer konnten erfasst
werden. ,Wir haben unser Ziel erreicht”, so Langenstroher.

Auf der StraBe der kreativen Impulse in Halle 7 konnten die Besucher
Vereinen und Kunstlern Uber die Schulter schauen und fleiBig mitgestalten,
wie bei Origami Deutschland e.V. Der Verein war zum ersten Mal auf der
CREATIVA vertreten und von vorne herein begeistert. ,Es ist echt gut
gelaufen®, sagt Marlene Rostig, zweite Vorsitzende von Origami Deutschland
e.V. Das Ziel des Vereins war es, die Vielfalt der Origami-Kunst zu
prasentieren und neue Mitglieder zu interessieren. Das ist gelungen. ,Unsere
Workshopflache war rund um die Uhr besetzt. Die Besucher haben unseren
Stand quasi als Ruhepol genutzt. Origami ist ja wie Meditieren, man kann
beim Falten regelrecht in sich versinken®, so Rostig.



LAn der PerlenExpo in Dortmund kommt keiner vorbei*

Eine erfolgreiche Premiere feierte in diesem Jahr die PerlenExpo in Halle 5,
eine Sonderflache, auf der international renommierte BranchengréBen aus
dem Perlenbereich ausstellten und eine Vielzahl von auBergewohnlichen
Schmucksticken prasentiert wurden. Mitinitiator Micha Schréder zieht ein
positives Resumee: ,Die Aussteller der PerlenExpo sind geradezu
euphorisch. Es herrschte die ganze Zeit Uber ein Wahnsinns Gedrange. Auch
groBe Perlenhersteller aus den USA haben sich die CREATIVA angeschaut.
Sie waren ganz angetan und haben es sehr bedauert, dass sie in diesem
Jahr nicht ausgestellt haben. Im nachsten Jahr werden sie hier sein. An der
PerlenExpo in Dortmund kommt keiner vorbei®, so Schréder.

Zu den gefragtesten Angebotsbereichen z&hlten in diesem Jahr Bastelbedarf,
Textiles Gestalten und Handarbeiten, Schmuck, Kunsthandwerk,
maschinelles Nahen und Stricken sowie Mal- und Zeichenzubehdr. Mehr als
sieben von zehn Besuchern bewerteten das diesjahrige Angebotsspektrum
mit den Noten ,gut“ und ,sehr gut”.

Fur nahezu acht von zehn Besuchern wurden die Ziele, die sie mit dem
Messebesuch verbunden hatten, ganz oder teilweise erflllt. 19,1 Prozent
konnten dies zum Zeitpunkt der Befragung noch nicht beurteilen.

Als Messestandort fur die CREATIVA erhielt Dortmund von den Besuchern
erneut hervorragende Noten. Mehr als ein Viertel der Besucher vergab die
Note ,gut” und weitere 53,9 Prozent sogar die Note ,sehr gut®.

Die Aussteller zeigten sich nach der Befragung mit den Umsétzen zufrieden.
Dreiviertel der Aussteller schatzten ihren eigenen geschaftlichen Erfolg mit
sehr gut bis zufrieden stellend ein.

,Jede neue CREATIVA ist die beste CREATIVA!*

,Was unsere Verkaufszahlen angeht, so haben wir seit 2006 eine stetige
Entwicklung. Auch in diesem Jahr haben wir wieder 15 bis 20 Prozent Plus im
Vergleich zum Vorjahr, sagt Stefan Machelett, von der Zentralstelle fur
Arbeitsverwaltung in der Justizvollzugsanstalt Castrop-Rauxel. Und sein
Kollege Rudiger Nehrke erganzt: ,Jede neue CREATIVA ist die beste
CREATIVA.“ Deshalb werden sie auch nachstes Jahr bestimmt wieder mit
dabei sein. ,Das ist auch ausdricklich vom Ministerium so gewunscht®, so
Nehrke.

,Genial, ist das nicht ein Traum®, resumiert Manuel Franke, GeschaftsfUhrer
von Quadratologo. In unseren Workshops haben wir bestimmt 1500
Quadratologos gemalt. Nach dem langen Winter kam zur CREATIVA der
Fruhling — das merkte man den Leuten regelrecht an, sie waren viel
kauffreudiger als in den letzten Jahren.”

Unter den Ausstellern gab es wieder einige neue Gesichter, wie zum Beispiel
Parel Paradijs aus den Niederlanden. ,Es lief sehr gut fur uns, wir kommen
gerne nachstes Jahr wieder. Unsere Applikationen kamen bei den Besuchern
super an, weil es fur sie etwas Neues ist. Wir stellen auch auf der groBten
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Kreativmesse in den Niederlanden aus, aber wir finden die CREATIVA
besser”, sagt Inhaberin Maryse Rijnders.

Jch liebe diese Messe"

Auch fur Erstausstellerin Sonja Braun, Vertriebsleiterin von Creasand, war die
CREATIVA ein voller Erfolg: ,Ich liebe diese Messe®, freut sich Braun. Das
Unternehmen stellte eine Weltneuheit auf der CREATIVA vor, eine Verbindung
aus Quarzsand und Biodlen, die Sandskulpturen stabil und haltbar macht, so
dass diese selbst drauBen viele Jahre Bestand haben. ,Wenn man ein neues
Produkt vorstellen maochte, ist man hier auf der CREATIVA sehr gut
aufgehoben. Vor allem Schulen, Erzieherinnen, Altenheime und
Fordereinrichtungen interessierten sich fur unser Produkt®, so Braun. 2011
modchte Creasand wiederkommen, dann aber mit einem gréBeren und
offeneren Stand.

Einen starken Auftritt hatte auch die 1. Tilda Convention am Stand von Kunst
& Kreativ: ,Wir haben mit unserer Idee, die Tilda Convention hier in Dortmund
zu initiieren, aufs richtige Pferd gesetzt. Wir hatten zirka 600 Kunden taglich
an unserem Stand und 300 Workshopteilnehmer. Im Vergleich zu 2009 haben
wir etwa ein Plus von 25 Prozent und damit das beste Ergebnis, was wir
bisher auf der CREATIVA erzielt haben“, so das Fazit von Thomas Leu,
GeschaftsfUhrer Vertrieb bei der Fachhandelskette Kunst & Kreativ.

,Die CREATIVA ist fUr uns richtig gut gelaufen, die Besucherresonanz war
sehr gut. Auch mit dem Verkauf bin ich sehr zufrieden®, sagt Heidegret
Steffens vom Modeatelier Textilkunst Heidegret Steffens. Ganz angetan ist die
Klnstlerin von dem neuen Konzept fokus.kreatives.handwerk: ,Dieses
exklusive Forum auf der CREATIVA wissen die Leute sehr zu schatzen®, so
Steffens.

2011 gibt es ein Wiedersehen

Die CREATIVA hat wieder einmal Uberzeugt — Aussteller wie Besucher.
Nahezu neun von zehn Ausstellern gaben bereits jetzt an, bei der CREATIVA
2011 bestimmt oder sehr wahrscheinlich wieder dabei zu sein. Davon wollen
77,2 Prozent dies in gleichem Umfang tun, wahrend 17,9 Prozent ihre
Standflache sogar vergréBern mochten. Nur ein Prozent der Aussteller, wollte
ihre Teilnahme zum jetzigen Zeitpunkt ausschlieBen, die anderen hatten sich
noch nicht entschieden.

Auch fur die Besucher ist der ndchste CREATIVA-Termin bereits vorgemerkt:
Nahezu neun von zehn Besuchern sprachen sich bereits jetzt fur einen
erneuten Besuch im nachsten Jahr aus.

2011 gibt es einen runden Geburtstag zu feien. Die 30. CREATIVA findet vom
16. bis 20. Méarz 2011 in Dortmund statt.

Viele von ihnen mussen aber gar nicht so lange auf das nachste Kreativ-
Event warten. Denn schon in knapp zwei Monaten, vom 13. bis 16. Mai 2010,
sind in der Messe Westfalenhallen Dortmund die PATCHWORKTAGE zu
Gast.
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Zusammenfassung: Die CREATIVA 2010 auf einen Blick

CREATIVA

17. bis 21. Marz 2010

Europas groBte Messe fur kreatives Gestalten

Messe Westfalenhallen Dortmund GmbH

Westfalenhallen 4 — 8 und Messe-Forum

Mehr als 30.000 Quadratmeter (brutto)

484 kommerzielle und 17 ideelle Aussteller aus 13 Landern und zwar aus
Belgien, Déanemark, Deutschland, Frankreich, Japan, Luxemburg, den
Niederlanden, Polen, Schweden, der Schweiz, Stdafrika, den Vereinigten
Staaten von Amerika und aus Korea

Kunsthandwerk, Handarbeiten, Stoffe/ Patchwork-Stoffe, Patchwork-Quilts,
Bastel- und Kuinstlerbedarf, Spiele, Holzwaren, Papier, Stempel,
Scrapbooking, Dekoartikel, Kurzwaren, Bander, Applikationen, Bekleidung,
Kindermoden, Puppen und deren Zubehér, Schmuck und Schmuckzubehor

Verbraucher mit handwerklich-kreativen Interessen wie Handarbeiten,
Basteln oder Kunsthandwerk, Freizeit-Kinstler und Menschen, die sich
(neben-)beruflich mit kreativen Tatigkeiten beschaftigen

Rund 76.000

Rund 8 Millionen Euro

Halle 4: Gastland Korea mit der Ausstellung ,Hanji Paper Road"

Halle 4: Aktionsbuhne

«  Falten gestalten — Modedesign aus Hannover

*  Komme was da Wolle - Mode von Elzbieta Skribkariuk

e Free motion quilting mit der Longarm

« Basteltipps — Dekoration von Tassen und Laternen

e PaperART - gefaltete Traume von Mr. Lo

*  Kreativ-Projekt Bangladesch

e Hauptsache Schmuck — Kreationen namhafter Hersteller
e Poi-Schwingen zur Lernférderung

Halle 4: Exklusives Forum fur Kunsthandwerk

*  Gemeinschaftsstand von ausgewahlten Kinstlern und
Kunsthandwerkern mit:
Handstickereien aus Afghanistan, Papier & Kunsthandwerk aus Korea,
Gebrauchskeramik, Filzdesign, Fingermalerei in Ol, Glasfigurinen,
Grafik, Handweben, Holzobjekten, Marchenwollbildern, Nahkunst,
Naturseifen, Papier & Buchobjekten, Porzellan/Keramik,, Terrakotta- &
Kupferarbeiten, Ton Werkkunst und Webdesign.

Halle 4. CREATIVA Strick-Café
*  Workshops und Informationen rund um die ,KlugeStrickArt

Titel

Dauer
Kurzbeschreibung
Veranstalter

Hallen
Ausstellungsflache

Aussteller

Angebotsschwerpunkie

Zielgruppe

Besucher
Umsatz (Hochrechnung)

Gastland Korea
Aktionsbiihne

fokus.kreatives.handwerk

CREATIVA Strick-Café



Halle 6: Textiles Gestalten — Initiative fir den Schulunterricht Workshops, Mitmachaktionen
e Kreativ mit Jeans — Werte erhalten mit Nadel und Faden Vorflihrungen

e Kléppeln fir die Schule

e Handspinnen und Nadelbinden

*  Filz-Liebhabereien

«  Traditionelle Quilts

e Stickprojekt Afghanistan

Halle 6: Spielen und Experimentieren

Halle 7: StraBe der kreativen Impulse

e M3 - Mutige Mode Macher

*  Bildende Kunst — Hobbyclub Dortmund-Scharnhorst e. V.
»  Dayemi Gemeinschaft e. V. — Kreativprojekt Bangladesch
e Kulturelle Entwicklung im Ruhrgebiet — Creativ Gruppe 68
e Keramik-Kunst — Karl Dieter Horn

e Origami Deutschland e. V. — Falte mit!

e Die Palette — Spiel der Farben

e Handweben und weben+

Halle 8:
»  Floristikmeisterin Brigitte Heinrichs zeigt Blumensteckkunst

Medienkontakt: honorarfrei -
Westfalenhallen Dortmund GmbH Belegexemplar
Zentralbereich Kommunikation

Karolin Heinrigs erbeten
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