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m Uber 100.000 Besucher auf der 30. INTERMODELLBAU
m  Sehr erfolgreiche Jubilaumsveranstaltung®

B Hochster Auslandsanteil aller Zeiten unter den Besuchern
B Aussteller setzten etwa 24 Millionen Euro um

Dortmund (AWe) — Es war die 30. INTERMODELLBAU, und im Jahr des runden Geburtstages
erzielte die Erfolgsausstellung der Messe Westfalenhallen Dortmund wieder einmal eine sechs-
stellige Besucherzahl. Uber 100.000 Menschen stréomten vom 16. bis 20. April 2008 in die Mes-
sehallen. ,Wir freuen uns Uber eine sehr erfolgreiche Jubildumsveranstaltung®, zeigte sich Ste-
fan Baumann, Geschéftsfihrer der Messe Westfalenhallen Dortmund GmbH, zufrieden. Allein
am Messe-Samstag ,stirmten” fast 27.000 Menschen die Hallen. Sensationell auch der Zu-
spruch aus dem Ausland: Nie war die INTERMODELLBAU internationaler als in diesem Jahr.

Die Messe Westfalenhallen Dortmund hatte sich fur die
Jubildumsveranstaltung viel Neues einfallen lassen:
VergréBerung der Vorfuhrungen zum Kartonmodellbau in
Halle 1; attraktive Angebote fur Kinder, etwa die
Maoglichkeit, am Wasserbecken ein Kapitdnspatent zu
erwerben; eine neue Aktionsflache in Halle 4, auf der sich
auch Neulinge am Fernsteuern von Flugzeugmodellen
versuchen konnten, und vieles mehr. Die ideellen Aussteller
zeigten zahlreiche in Dortmund noch nie gesehene Modelle,
Anlagen und Dioramen, unter anderem den Nachbau der
Schlacht von Waterloo mit dber 40.000 handbemalten
Einzelfiguren im MaBstab 1:72, ein historisches Dampfauto
im Eingangsfoyer und Modelleisenbahnen aus ganz Eu-
ropa und sogar aus den USA. Ungewdhnlich: Die Waterloo-
Freunde kampierten sogar in historischen Uniformen vor
den Messehallen, gerade so wie anno 1815.

Dies alles fuhrte dazu, dass die Besucher die 30. IN-
TERMODELLBAU offensichtlich als &auBerst gelungen in
Erinnerung behalten werden: Bei der Besucherbefragung
durch ein unabhangiges Messe-Marktforschungsinstitut
wurde die Ausstellung im Vergleich zum Vorjahr als deutlich
besser bewertet. Die 30. INTERMODELLBAU wartete mit
mehr Sonderschauen als in der Vergangenheit auf. 75,8
Prozent der Besucher begruBten das ausdricklich. (Fur
weitere 22,3 Prozent der Besucher war diese Frage ohne
Relevanz. Nur 1,9 Prozent auBerten sich negativ.)



Die Besucherbefragung ergab auch mehrheitlich Zustim-
mung zur neuen Aufteilung im Modellbahnbereich. In Halle
6 fanden die Besucher Sammlersticke neben Messeneu-
heiten und Computertechnik neben mechanischen Antrie-
ben. In Halle 8 gab es Prasentationen von Herstellern deut-
scher Modellbahnen. Eine Auswahl der schonsten Modell-
anlagen Europas fanden sich in beiden Hallen.

Besucher aus Norwegen, Mexiko und Somalia

Die INTERMODELLBAU ist ihrem Anspruch, MarktfUhrer in
Europa zu sein, auch in diesem Jahr gerecht geworden.
Dies belegt die internationale Anziehungskraft der Ausstel-
lung. 19,6 Prozent der Besucher reisten aus dem Ausland
an. Das sind noch einmal rund 4 Prozentpunkte mehr als im
Vorjahr, ,und es durfte sich um den héchsten Auslandsan-
teil in der Geschichte der INTERMODELLBAU handeln®, so
GeschaftsfUhrer Stefan Baumann. Internationale Besucher
kamen zum Beispiel aus den Benelux-Staaten, aus Dane-
mark, Frankreich, GroBbritannien, Norwegen, Mexiko, Spa-
nien, dem Irak, Kenia und Somalia.

Auch Daniel Haas, Messeleiter fur die Firma Kyosho auf der
INTERMODELLBAU, hat bemerkt: ,Die Anreise der Leute
wird tendenziell langer.“ Damit steige auch die Kaufbereit-
schaft, schlieBlich musse sich die weite Anreise ja lohnen.
Auf der INTERMODELBAU profitiert Haas unter anderem
von der Kaufkraft der Besucher aus den Benelux-Staaten.
Gezielt setzt er Vertriebsmitarbeiter mit hollandischen
Sprachkenntnissen ein. Auch viele Kunden aus Osteuropa
konnte er in diesem Jahr auf der INTERMODELLBAU be-
gruBen.

18,9 Prozent der Besucher legten fir die Anreise zur IN-
TERMODELLBAU 2008 Uber 300 Kilometer zurlick, 31,1
Prozent fuhren 100 bis 300 Kilometer weit, und 20,3 Prozent
reisten aus 50 bis 100 Kilometern Entfernung an.

Geradezu glanzend schnitt Dortmund als Standort der IN-
TERMODELLBAU in der Gunst der in- und auslandischen
Géaste ab. Gebeten, dem Messestandort eine Schulnote zu
geben, vergaben die Besucher im Schnitt ein ,gut® bis
,Sehr gut”.

Das Angebotsspektrum reizte zum Einkaufen

88,8 Prozent der Besucher haben auf der INTERMODELL-
BAU 2008 etwas gekauft, im Schnitt fur 272 Euro. Damit
wurden auf der Ausstellung insgesamt 24 Millionen Euro
umgesetzt. Der Umsatz pro Kopf ist im Vergleich zum Vor-
jahr um etwa 30 Euro gestiegen. Etwa die Halfte der Kaufer
hatte extra bis zur INTERMODELLBAU gewartet, um den
gewunschten Artikel zu kaufen.



Entsprechend zufrieden waren die Aussteller. 83 Prozent
gaben an, ihre Erwartungen an die INTERMODELLBAU
2008 seien teilweise oder vollstandig erfullt worden. Fur
weitere 6,2 Prozent sind die Erwartungen sogar noch Uber-
troffen worden.

Die beliebtesten Angebotsbereiche auf der INTERMO-
DELLBAU 2008 waren: Eisenbahnen (wieder einmal mit
groBem Abstand), Zubehor, Bausatze, Werkzeuge, Flug-
zeuge und Schiffe. Die Besucher waren vom Angebots-
spekirum der INTERMODELLBAU begeistert. Bei der Ver-
gabe von Schulnoten erzielte das Angebot einen Mittelwert
von 1,9.

Far 93,4 Prozent der Besucher hat es sich nach eigenen
Angaben gelohnt, zur INTERMODELLBAU gekommen zu
sein. Dieses positive Urteil wird Uberwiegend von Personen
abgegeben, die das Thema der Ausstellung bestens beur-
teilen kdnnen: Fast 8 von 10 Besuchern sind selbst aktive
Modellbauer. Rund zwei Drittel der INTERMODELLBAU-
Besucher bezeichnen den Besuch der Ausstellung zur Aus-
Ubung ihres Hobbys als absolut ,notwendig®.

37,2 Prozent der Besucher planten zum Zeitpunkt der Be-
fragung, sich auch die zeitgleich stattfindende hobbytronic
in der Westfalenhalle 3B anzuschauen. Das Konzept einer
Kombi-Ausstellung fir Hobby und Freizeit stoBt weiterhin
auf Zustimmung. Nur 5,1 Prozent der Besucher beurteilten
die parallele Durchfuhrung der beiden Ausstellungen
grundsétzlich als schlechte Idee.

Gute Aussichten fur 2009

Die Bereitschaft der Besucher, die Ausstellung auch im
kommenden Jahr zu besuchen, ist erneut sehr hoch. Auf
einer Skala von 1 bis 6, wobei 1 eine sehr hohe und 6 eine
sehr geringe Bereitschaft anzeigt, ergab sich ein Mittelwert
von 1,9.

Auf Ausstellerseite gaben 87,7 Prozent der Unternehmen —
und damit mehr als im Vorjahr — an, 2009 bestimmt oder
sehr wahrscheinlich wieder dabei zu sein. Lediglich einer
von 100 Ausstellern wollte die erneute Teilnahme ausdruck-
lich ausschlieBen. Der Rest hatte sich zum Zeitpunkt der
Befragung noch nicht entschieden.

Die nachste INTERMODELLBAU findet vom 22. bis 26. April
2009 in der Messe Westfalenhallen Dortmund statt.



INTERMODELLBAU 2008 —
so urteilten die Aussteller

Daniel Haas; Messeleiter fir die Kyosho Deutschiand
GmbH (Kaltenkirchen):

,Das neue Flugareal in Halle 4 hat der INTERMODELLBAU
noch mehr Attraktivitdt gegeben. Die Ausstellung in Dort-
mund ist sehr ,volksnah’' und profitiert auch von der Kauf-
kraft der Besucher aus den Benelux-Staaten.”

Benjamin Scheuer, Geschalfisfihrer der Scheuer & Strtiver
GmbH (Hamburg):

,Die VergréBerung des Kartonmodellbau-Sektors in Halle 1
wurde gut angenommen. Die Jubilaumsveranstaltung der
INTERMODELLBAU hatte Niveau. Insgesamt bleibt die
Ausstellung die Nummer eins in Deutschland.” Die Scheuer
& Striver GmbH ist nach eigenen Angaben Europas groB-
ter Handler fur Standmodellbau und auf allen maBgeblichen
Ausstellungen in Deutschland vertreten. Das Unternehmen
war 2008 erstmals mit zwei Standen auf der INTERMO-
DELLBAU prasent. Benjamin Scheuer: ,Allein an unserem
Stand in Halle 1 konnten wir etwa 3.000 Verkaufe zahlen.”

Wieland Viessmann, Geschéftstihrer der Viessmann Mo-
aellspielwaren GmbH (Hatzfeld):

,Unser geschéaftlicher Erfolg war erneut gut, die Umsatze
konnten gegenUber dem Vorjahr gesteigert werden. Wir
haben in diesem Jahr unser neues Produkt ,Commander’,
eine Digitalsteuerzentrale, vorgestellt. Die INTERMODELL-
BAU ist dafur eine sehr gute Plattform. Insgesamt konnten
wir taglich bis zu 500 Kataloge absetzen und hatten etwa
1.000 Kundenkontakte pro Tag."

Werner Jaschke, Produktionsleiter der Auhagen GmbH
(Marienberg):

LWir waren zum ersten Mal hier. Die INTERMODELLBAU
wurde uns empfohlen. Andere Hersteller sagten uns: ,\Wird
Zeit, dass ihr euch sehen lasst.” Wir sind begeistert von den
vielen Besuchern. Fur uns war es eine erfolgreiche Ausstel-
lung. Ich denke, dass wir nicht zum letzten Mal hier waren.
Die INTERMODELLBAU wird uns helfen, noch erfolgreicher
zu werden."

Dirk Weber, Vertriebsmitarbeiter der Lenz Elektronik GmbH
(Gieflen):

,Wir sind MarktfGhrer fur Spur-0-Modellbahnen mit Neben-
strecken-Vorbildern. Auf der INTERMODELLBAU finden wir
unsere spezielle Zielgruppe. Mit der Besucherqualitat der
Ausstellung sind wir zufrieden, und wir konnten groBe Re-
sonanz an unserem Stand verzeichnen.*



Zusammenfassung: Die INTERMODELLBAU 2008 auf einen Blick

INTERMODELLBAU 2008 Titel

30. Ausstellung fur Modellbau und Modellsport

16. bis 20. April 2008 Dauer

Europas groBte Ausstellung fir Modellbau und Modellsport Kurzbeschreibung
Messe Westfalenhallen Dortmund GmbH Veranstalter

Westfalenhallen 1 bis 3A sowie 4 bis 8. In Halle 3B fand die hobbytronic Hallen
statt, somit war das gesamte Messegelande belegt.

Mehr als 48.000 Quadratmeter (brutto) Ausstellungsflache
528 Aussteller, davon 403 kommerzielle, aus 14 Landern, u.a. aus Frank- Aussteller

reich, GroBbritannien, Italien, Norwegen, Ungarn den USA und den Nieder-

landen

Modellbausatze, Fertigmodelle, Bauteile, Eisenbahn-Anlagen, Werkzeuge, = Angebotsschwerpunkte
Materialien, Modellbau-Zubehor

Uber 100.000 Besucherzahl

Présentation von Uber 20.000 Einzelmodellen und Modellbahn-Anlagen, Vorfihrungen / Workshops
Modellschiff-Vorfihrungen im 400 gm groBen Wasserbecken, Mini-Car-

Rennen, Mini-Truck-Vorfihrungen auf mehreren groBen Verkehrsflachen,

Modellhubschrauber- und Slow-Flyer-Flige, Sprung-Action von so genann-

ten Monster-Trucks und Ballon-Vorfihrungen
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