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Inter-tabac: Position als weltweit groBte Fachmesse bestatigt

Ordervolumen gesteigert: Umsatz von rund 90 Millionen Euro

u
B |nternationalitat deutlich gewachsen
u
u

Deutscher Tabakwaren-Fachhandel stark vertreten

Dortmund (Kh) — Deutliche Zuwéachse im Bereich der Internationalitat auf Aussteller- wie auf
Besucherseite, ein gesteigertes Ordervolumen und zufriedene Aussteller — so die Bilanz der
Inter-tabac, die am vergangenen Wochenende (18.-20.09.2009) in der Messe Westfalenhallen
Dortmund zu Ende ging. ,Mit diesem Ergebnis hat die Inter-tabac ihre Position als weltgréBte
Fachmesse flr Tabakwaren und Raucherbedarf weiter gefestigt”, freut sich Stefan Baumann,
Geschéftsfihrer der Messe Westfalenhallen Dortmund GmbH. Erfreulich: Der nationale
Besucheranteil ist wieder leicht gewachsen und die Fachbesucherqualitat konnte weiter erhoht
werden. 256 Unternehmen (2008: 254) aus 29 Landern, davon Uber 40 Prozent aus dem
Ausland, zeigten auf Uber 9.540 vermieteten Quadratmetern (2008: 9.450) Neuheiten und
Produkte aus den Bereichen Tabakwaren, Raucherbedarfsartikel,
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Der internationale Fachbesucheranteil konnte 2009 weiter
gesteigert werden, auch hinsichtlich der Besucher aus nicht-
europaischen Staaten. 28 Prozent (2008: 25 Prozent) der
Besucher reisten in diesem Jahr aus dem Ausland an, darunter
deutlich mehr Besucher aus Nord-, Std- und Mittelamerika, Asien
sowie aus dem nahen und mittleren Osten, das ergab die
Befragung durch ein unabhangiges Messe-
Markforschungsinstitut.

,ES ist interessant, zu beobachten, dass die Inter-tabac von Jahr
zu Jahr internationaler wird", sagt Alberto Fernandez Fernandez
von der Fuente International Ltd. Er glaubt, dass durch die
Internationalisierung in den n&chsten Jahren mehr Unternehmen
aus den USA kommen werden. ,Wir haben viele Geschéafte auf
der Inter-tabac abgeschlossen und zahlreiche Neu-Kunden
gewonnen. Wir sind glucklich, hier zu sein®, so Fernandez.

Eine groBe Anzahl internationaler Kunden konnte auch Markus
Plattner, Geschéaftsfuhrer der KP Plattner GmbH, an seinem Stand
begruBen: ,FUr uns ist es sehr gut gelaufen. Viele Kunden aus
ganz Europa waren hier“, so Plattner. Der fuhrende Feuerzeug-
Importeur war zum zweiten Mal auf der Inter-tabac als Aussteller
vertreten und kann auch in Bezug auf den Umsatz eine
»,ansehnliche Steigerung im Vergleich zu 2008 verbuchen.
,unsere Kunden aus dem GroBhandel akzeptieren jetzt, dass wir
hier in Dortmund stehen. Wir werden 2010 wieder ausstellen®, so
Plattner.



Far ihre Anreise zur Inter-tabac legten die Besucher in diesem
Jahr noch weitere Strecken zurlick als 2008. Die Hélfte der
Fachbesucher kam aus einer Entfernung von Uber 300
Kilometern. Dabei zahlt das Flugzeug neben dem PKW zu den
am haufigsten genutzten Verkehrsmitteln. 19,6 Prozent der
Besucher und damit nahezu 100 Prozent mehr als im vergangen
Jahr nutzten 2009 das Flugzeug fur die Anreise zur Inter-tabac.
Fur mehr Komfort fir den Weg zwischen Dortmunder Flughafen
und Messe setzte die Messe Westfalenhallen Dortmund GmbH
auch in diesem Jahr den Airport-Express ein.

Mehr Entscheider besuchten die Inter-tabac

Neben der internationalen Quote ist in diesem Jahr auch der
Anteil der Entscheider unter den Fachbesuchern gewachsen. Die
Inter-tabac wird vornehmlich von selbstandigen Unternehmern,
Geschaftsfuhrern oder Abteilungsleitern besucht. 92 Prozent der
Besucher sind nach den Ergebnissen der Befragung in ihrem
Unternehmen Ausschlag gebend, mitentscheidend oder beratend
an Einkaufsentscheidungen beteiligt. AuBerdem liegt der Anteil
der Fachbesucher mit rund 95 Prozent auf einem konstant hohen
Niveau.

Und offenbar etablieren sich neben dem nationalen und
internationalen  Fach- und  GroBhandel auch weitere
Besucherzielgruppen auf der Inter-tabac: ,In diesem Jahr waren
viel mehr Besucher aus der Zuliefer-Branche auf der Inter-tabac
als in den Vorjahren® bemerkt Bob Guden, International Sales
Manager der Heintz van Landewyck S.a r.l. Die Landewyck
Gruppe konnte viele ,europaische Kontakte“ auf der Inter-tabac
verzeichnen. ,Wir haben hier einen GroBteil unserer Kunden
gesehen und hatten einen regen Betrieb am Stand. Die Inter-
tabac ist eine tolle Plattform, auf der sich alles trifft“, so Guden.

Aber nicht nur die Qualitat der Fachbesucher, auch die Quantitat
Uberzeugt: Insgesamt 6.636 Besucher und damit ein Plus von 6,2
Prozent kamen zur Inter-tabac 2009 nach Dortmund.

Branche blickt optimistisch in die Zukunft

Insgesamt scheint die Krise die Tabak-Branche nicht so
nachhaltig getroffen zu haben, wie zunachst angenommen. Die
Branche befindet sich nach eigenen Einschatzungen wieder im
Aufwind und blickt optimistischer als noch 2008 in die Zukunft. 39
Prozent, im Vergleich zu 27 Prozent in 2008, nehmen die
derzeitige Branchenkonjunktur als leicht beziehungsweise stark
steigend wahr. 43,4 Prozent (2008: 28,8 Prozent) der Besucher
rechnen bei der zukunftigen Entwicklung mit einer steigenden
Tendenz.

Der Optimismus der Branche spiegelt sich auch im
Orderverhalten wider, wie Dirk Reinecke, Geschéaftsfuhrer der
Scandinavian Tobacco Group Deutschland, bemerkt. ,Der
Fachhandel geht, was Pfeifen und Accessoires anbelangt, geme



wieder in den hochpreisigen Bereich.” Insgesamt stellt Reinecke
fur das nationale Geschaft fest: ,Das Auftragsvolumen ist hoher
als 2008: Wir sind zufrieden. Auch die Kollegen aus
Kopenhagen, zustandig fUr das Exportgeschéaft, sagt er, hatten
alle Hande voll zu tun gehabt. Der Marktfuhrer im Bereich
Pfeifentabak trat erstmals auf der Inter-tabac unter der neuen
Firmierung Scandinavian Tobacco Group Deutschland auf und
prasentierte sich gemeinsam mit der  danischen
Muttergesellschaft auf einem neu konzipierten Messestand.

Deutscher Fachhandel stark vertreten

Eine ,deutlich hoéhere Besucherfrequenz® als 2008 und ,gute
Gesprache® konnte Gerhard Schurr von Dannemann, Leitung
Vertrieb national, verzeichnen. ,Wir hatten den Eindruck, dass der
deutsche Fachhandel in diesem Jahr wieder starker vertreten
war®, so Schurr. Dannemann war mit dem Produkt ,Artist Line
HBPR Torro“ in diesem Jahr Preistrager der Auszeichnung ,Best
of the Best" in der Kategorie ,Best Cigar Nicaragua®“.

Diese Einschatzung entspricht den Ergebnissen aus der
Besucherregistrierung, nach denen der nationale Anteil der
Besucher 2009 im Vergleich zum Vorjahr eine leichte Steigerung
erfuhr.

Ordervolumen auf 90 Millionen Euro gesteigert

Die Fachbesucher kommen mit dem Ziel zur Inter-tabac, um
Geschéftskontakte zu pflegen und aufzubauen und Informationen
Uber Neuheiten und Branchentrends zu erhalten sowie aufgrund
der allgemeinen Information und Marktorientierung. Eine wichtige
Rolle spielt daneben auch das Ordergeschaft. 75,3 Prozent der
Besucher hatten zum Zeitpunkt der Befragung bereits Waren auf
der Inter-tabac geordert. Der Pro-Kopf-Umsatz lag im Schnitt bei
18.545 Euro. In Einzelfallen wurde sogar fur mehr als 100.000
Euro geordert. Insgesamt konnten damit bereits auf der Messe
rund 90 Millionen Euro umgesetzt werden. Damit konnte das
Ordervolumen im Vergleich zu 2008 um 64 Prozent gesteigert
werden.

Auch die Ergebnisse der Ausstellerbefragung vermitteln ein
eindeutiges Bild: Es herrschte Zufriedenheit unter den
Ausstellern. In der Uberzahl waren diejenigen Aussteller, die nach
eigenen Angaben zahlreiche oder sogar sehr zahlreiche
Geschéftsabschlisse getatigt hatten. Nahezu 7 von 10
Ausstellern sahen ihre Erwartungen, mit denen sie zur Inter-tabac
gekommen waren, erflllt oder sogar Ubertroffen. 94,7 Prozent der
Aussteller haben sich nach eigenen Angaben auf der Inter-tabac
wohlgefahlt.

Die gefragtesten Produktgruppen der diesjahrigen Inter-tabac
waren Zigarren, Zigarillos und Zigaretten, Raucherbedarfsartikel
sowie Feinschnitt, Pfeifentabak, Pfeifen und Zigarettenpapier.
DarUber hinaus interessierten sich die Besucher aber auch fur
Nebensortimente und Produkte wie Spirituosen und Weine sowie
Presseerzeugnisse.



Marktfhrer ebenso wie mittelgroBe und kleine Manufakturen
sowie Importeure aus der ganzen Welt nutzen die Inter-tabac
bereits seit Jahren, um ihre Neuheiten der Fachéffentlichkeit
wirkungsvoll zu prasentieren.

Wie zum Beispiel die Firma Reemtsma, die bereits seit mehreren
Jahrzehnten Aussteller der Inter-tabac ist. "Die Inter-tabac in
Dortmund war fur Reemtsma ein voller Erfolg. Die weltgroBte
Messe fur den Tabakwarenfachhandel, bot auch in diesem Jahr
wieder eine hervorragende Plattform fur intensive Gesprache und
qualitativ. hochwertige  Kontakte mit  Geschéftspartnern,
Fachleuten und interessanten Besuchern aus aller Welt" sagt
Pressesprecherin Svea Schroder. lhre Bilanz fur die 31. Inter-
tabac lautet: ,Rekordergebnis — wir konnten 20.000 Stangen und
damit Uber vier Millionen Zigaretten verkaufen", so Schroder.
Daneben gab es auch junge Unternehmen, die die
Branchenplattform zum ersten Mal fur sich entdeckten, wie zum
Beispiel die im Jahr 2004 in der Schweiz gegrindete Sin & Cure
GmbH. Das Unternehmen hat mittlerweile einen zweiten
Firmensitz in Berlin und steuert von dort aus den Vertrieb ihrer
unabhéangigen Zigarettenmarke ,Fred Klaas® in den deutschen
Fachhandel. ,Fur uns lief es sehr positiv. Auch Fachhandler aus
anderen Bundeslandern waren interessiert an unseren Produkten.
Es war uns wichtig, hier prasent zu sein, unser Produkt
vorzustellen und zu zeigen, was dahinter steckt®, so
Firmengrinder Benoit Rossignol. Auf der Inter-tabac wurde der
brandneue ,Fred Drehtabak" vorgestellt.

Erst-Aussteller gab es auch im Bereich der Zusatzsortimente. Die
Weingut Vollmer GmbH zeigte sich sehr zufrieden mit ihrem
ersten Auftritt: ,Wir haben Kontakte geknupft und konnten auch
einige groBere Direktgeschafte abschlieBen. Es hat sich rentiert",
sagt Inhaberin Ursula Vollmer. Der Familienbetrieb aus Baden
Wirttemberg entwickelte anlasslich der Inter-tabac einen neuen
Obstbrand. ,Smokers Dream®, ein im Holzfass gereifter Blend
aus feinen Obstsorten wie Zwetschge und Williams, wurde vom
Fachpublikum sehr gut angenommen.

Messe Westfalenhallen Dortmund GmbH unterstitzt BTWE-
Initiative

Um den Tabakwaren-Fachhandel bei der wichtigen Aufgabe zu
unterstitzen, das Kulturgut Tabak zu férdern, hat der
Bundesverband des Tabakwaren-Einzelhandels (BTWE) mit dem
Signet ,Tabak-Spezialist® ein bundesweit einheitliches Logo
entwickelt, mit dem der Fachhandel seine Kompetenz als
qualifizierter Spezialist prasentieren kann. Beim diesjahrigen Inter-
tabac-Talk am Messesamstag in der Inter-tabac-Lounge (Halle 8)
ging es unter anderem um die Frage: ,Warum bietet der , Tabak-
Spezialist” dem qualifizierten Fachhandel neue
Profilierungschancen? Unter Leitung von Willy Fischel, BTWE-
Geschaftsfuhrer  diskutierten unter anderem die BTWE-
Prasidiumsmitglieder und Signet-Inhaber Rainer von Bétticher (M.



Niemeyer Cigarren, Bremen) und Gerhard Huber (Stefan Meier
Tabakwaren, Freiburg) sowie Messe-Geschaftsfuhrer Stefan
Baumann. Baumann betonte die Wichtigkeit des deutschen
Fachhandels fur die Inter-tabac und gab bekannt, dass die
Messe Westfalenhallen Dortmund GmbH drei Tabakwaren-
Fachhandlern und Fachbesuchern der Inter-tabac die Signet-
Nutzungsgebuhr erstatten wird. Wer die drei ,Glucklichen® sind,
entscheidet das Los nach Ablauf der Bewerbungs-Frist Ende
dieses Jahres.

Die Inter-tabac-Lounge als das kommunikative Zentrum der
Messe wurde von Ausstellern und Fachbesuchern rege fur
wichtige Kunden- und Branchengesprache genutzt. Acht von
zehn Fachbesuchern halten sie fur eine gute Plattform, um mit
Geschéftspartnern in Kontakt zu treten. Am Messesonntag fand
hier auBerdem die Verleihung der Inter-tabac Stars fur die drei
interessantesten Produkineuheiten der Fachmesse statt.

Die Auszeichnungen fur die qualitativen Errungenschaften in der
Zigarrenproduktion der zurtckliegenden Jahre durch den ,Oskar
der Rauchkultur®, der Cigar Trophy, wurden in diesem Jahr
erstmals im Rahmen der Get Together Party am ersten
Messeabend verliehen. Der Branchenabend stand in diesem Jahr
unter dem Motto ,Asiatisch genieen” und wartete unter anderem
mit internationalen Gasten wie der indonesischen Jazz-Sangerin
Dian Pratiwi, begleitet vom East West European Jazz Orchester
TWINS 2010, auf.

Die diesjahrige Inter-tabac konnte bei den Besuchern punkten.
91,5 Prozent bewerteten das Angebotsspekirum der Inter-tabac
sehr gut bis zufriedenstellend. Mehr als ein Viertel vergab ein
,sehr gut®. 83,8 Prozent der Besucher, die bereits 2008 hier
waren, beurteilten die Inter-tabac 2009 im Vergleich zum Vorjahr
als besser oder gleich gut, davon 13,8 Prozent sogar als deutlich
besser.

Messestandort Dortmund erhielt Bestnoten

Dortmund als Standort fur die Inter-tabac wurde erneut bestétigt.
41,8 Prozent der Fachbesucher vergaben fur den Messestandort
die Note ,gut”, weitere 26,5 Prozent benoteten ihn mit , sehr gut®.

Dementsprechend positiv fallt auch die Entscheidung far einen
erneuten Besuch der |Inter-tabac aus. 92,6 Prozent der
Fachbesucher wollen die Fachmesse auch kunftig besuchen.

Ganz ahnlich sieht es auf Ausstellerseite aus: 92,1 Prozent der
Aussteller gaben zum Zeitpunkt der Befragung an, bestimmt oder
sehr wahrscheinlich auf der Inter-tabac 2010 auszustellen. Davon
wollen sich 80 Prozent in gleichem Umfang, weitere 12,9 Prozent
sogar in gréBerem Umfang beteiligen.

2010 findet die Inter-tabac vom 17. bis 19. September in der
Messe Westfalenhallen Dortmund statt.



Zusammenfassung: Die Inter-tabac 2009 auf einen Blick

18. bis 20. September 2009

Weltweit groBte Fachmesse fur Tabakwaren und Raucherbedarf

Messe Westfalenhallen Dortmund GmbH

Einzelhandelsverband Nordrhein-Westfalen e.V., Fachbereich Tabakwaren

Westfalenhallen 4, 7, 8, Messe-Forum und Eingang Messe-West

19.879 Quadratmeter (brutto)

9.540 Quadratmeter

253 Aussteller und 3 zuséatzlich vertretene Unternehmen aus 29 Nationen,
unter anderem aus Landern wie Brasilien, Indien, Japan, Mexiko, Panama,
Russland, den Vereinigten Staaten von Amerika und der Demokratischen
Republik Korea

Tabakwaren wie Zigaretten, Pfeifen und Rauchtabak, Zigarren, Zigarillos,
Raucherbedarfsartikel, Ladeneinrichtungen, Spirituosen, Weine,
Organisationshilfen, Fachliteratur, Papierwaren, Zeitschriften

Tabakwarenfach-, GroB- und Einzelhandler aus der gesamten
Bundesrepublik und dem Ausland sowie Fachbesucher aus der
Zulieferindustrie und der verarbeitenden Industrie

6.636

B Get Together Party mit Darbietungen von Musikern, Tanzern und
Entertainer am ersten Messeabend in Westfalenhalle 5

B Inter-tabac-Lounge: Plattform fUr intensiven Informationsaustausch,
Kontaktpflege und Geschéaftsabwicklungen mit Inter-tabac-Talk zum
Thema ,Tabak Spezialist*

®  Verleihungen der Auszeichnungen ,Inter-tabac Stars®, der "Cigar
Trophy" und der ,Best of the Best"

Medienkontakt:

Westfalenhallen Dortmund GmbH
Zentralbereich Kommunikation

Karolin Heinrigs

Tel.: 0231 /12 04 — 556

Fax: 0231 /1204 - 724

E-Mail: karolin.heinrigs@westfalenhallen.de
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