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Auf der UNTERWEGS prasentieren sich u. a. nationale und internatio-
nale Tourismusverbande, Stadte und Regionen einem interessierten
und reisefreudigen Publikum. Destinationen und Freizeitangebote
innerhalb der Region geben einen Uberblick iiber Naherholungsziele
und Freizeitaktivitaten ,,vor der Haustir*.

EFFEKTIVE ZIELGRUPPENANSPRACHE

) Westfalen ist als dicht besiedelte Region nach wie vor ein
wichtiger Quellmarkt fiir die deutsche Tourismusbranche.

P Das Interesse des Publikums ist hoch: Rund 40% der
Gesamtbesucher haben einen hohen Informationsbedarf
hinsichtlich Reisen und Freizeitgestaltung.

STARKER MESSEVERBUND

) Zeitgleich zur UNTERWEGS préasentieren sich noch acht
weitere themenorientierte Messen im Rahmen des
DORTMUNDER HERBSTES.

) Alle Messen konnen mit einem Ticket besucht werden.

P Den Besucher erwartet somit eine im Vergleich zum
Vorjahr vergroBerte, abwechslungsreichere Einkaufs- und
Erlebniswelt mit umfangreichem Ausstellerangebot.

P Die Laufzeit von fiinf Tagen bietet lhnen als Aussteller ein
optimales Kosten-/Nutzenverhéltnis und eine optimale
Lénge fiir die hohe fiinfstellige Besucherzahl.

UMFANGREICHE KOMMUNIKATION

) Hohes Werbebudget im Rahmen der
Dachmarkenkommunikation DORTMUNDER HERBST.

) Anzeigen in Tageszeitungen, Radio- und AuBenwerbung
sowie umfangreiche Pressearbeit u. a. auch in Fachmedien.

Nutzen Sie die Vorteile der UNTERWEGS unter dem traditionellen

Dach des DORTMUNDER HERBSTES und sichern Sie sich jetzt lhren
Standplatz fiir die kommende Messe.

Profitieren Sie von den giinstigen Friihbucherpreisen,
die Sie bei Anmeldung bis zum 18. Mérz 2012 erhalten.
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At UNTERWEGS, national and international tourism associations,
cities and regions (among others) showcase themselves to an in-
terested audience that's enthusiastic about travelling. Destinations
and leisure facilities within the region provide an overview of local
recreational destinations and leisure activities ,,on your doorstep”.

EFFECTIVELY ADDRESSING THE TARGET GROUP

>

As a densely populated region, Westphalia is still a
key source market for the German tourism industry.
Interest among the audience is high: around 40%
of all visitors have high information needs regarding
travelling and leisure activities.

STRONG TRADE FAIR COMBINATION

>

At the same time as UNTERWEGS, a further eight
topic-oriented trade fairs are showcasing themselves

as part of DORTMUNDER HERBST.

All the trade fairs can be visited with one ticket.

So compared with the previous year, visitors can expect a
larger, more varied shopping and experience world with an
extensive variety of exhibitor product lines.

The duration of five days offers you as an exhibitor optimum
value for money and an optimum length of time for tens of
thousands of visitors.

HERBST

UNTERWEGS — THE TRADE FAIR
FOR LEISURE AND TRAVELLING

COMPREHENSIVE COMMUNICATION

) High advertising budget as part of the communication
for umbrella brand DORTMUNDER HERBST.

) Advertisements in daily newspapers, radio and outdoor
advertising and extensive press relations, also in trade
media, among others.

Exploit the benefits of UNTERWEGS under the traditional roof of

DORTMUNDER HERBST and secure your booth for the upcoming
trade fair now.

Benefit from the cheap early booking prices on offer if
you register before March 18, 2012!

October 3 - 7, 2012
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